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国内近十年多模态视角下广告与图文关系研究综述
席永顺  史顺良

（兰州理工大学外国语学院  甘肃兰州  730050）

【摘  要】  本文以 2007 年至 2016 年以来 CNKI 数据库中的文献为语料，采用内容分析方法，总结了近 10 年来广告与图

文关系的研究现状，并对研究热点与发展进行了分析。研究发现，国内对广告与图文关系的分析论文呈逐年上升的趋势，在

理论基础和内容方面都有所进展。因此，梳理国内对该领域的相关研究有助于丰富多模态语篇研究，可以为今后广告与图文

关系的研究提供借鉴。
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一、引言 
多模态领域的研究已受到国内外很多学者的关注，每

个学者以不同的眼光和视角阐释着当下的信息化时代。作为

市场经济的先导，广告业的发展可谓如火如荼，无论是从内

容还是形式上都丰富多彩。图像和文本作为广告的两大基本

要素，二者的关系成为近年来语言学界研究的热点。本文利

用内容分析的方法，通过对近年来我国多模态视角下广告与

图文关系论文的分析，阐释该领域的研究现状，以期为今后

的研究提供相关借鉴。

二、研究设计
本 文 的 研 究 语 料 来 自 于《 中 国 学 术 期 刊 网（www．

Cnki.net）》，以广告与图文关系为主题检索，时间限定为

2007-2016 年，共 10 年，检索出相关文献 105 篇。经过筛

选，删除与“广告的图文关系”无关的数据，共获得有效文

献 60 篇，作为研究样本。

本研究根据对多模态视角下广告图文关系的相关文献

的阅读，将广告与图文关系的内容分为两大类进行编码设

计。一类是广告的内容 ；另一类是研究广告中图文关系所运

用的理论基础。关于广告的内容，可以分为产品广告、品牌

广告、观念广告和公益广告。产品广告指向消费者介绍产品

的特征，用于推销产品，目的是打开销路、提高市场占有率

的广告 ；品牌广告是为了塑造品牌影响力，把品牌定位在未

来潜在顾客心中，从而打开市场。以建立观念为目的，不直

接介绍产品或者宣传企业，旨在通过提倡某种观念，试图引

导广大公众的看法，影响公众的态度和行为的一种公关广告

称之为观念广告，该广告有利于企业获得长远利益。公益广

告是指不以盈利为目的而为社会公众切身利益和社会风尚

服务的广告。关于研究广告与图文关系所运用的理论基础主

要有视觉语法、图文系统论（Martinec 和 Salway 提出的“地

位和逻辑语义框架”）、概念整合理论、多模态隐喻理论、图

文位置论、视觉语法和系统功能语言学、符际互补理论以及

其它（如艺术学理论、传播学理论和图文的组合、聚合关系

等）。

三、文献统计与分析
1、广告内容的统计与分析

首先登记 60 份有效文献中出现各要素的频次，然后计

算出各要素出现的百分比，统计结果如表 1 ：

表 1  广告内容频次统计表

产品广告 品牌广告 观念广告 公益广告
频次 28 9 4 21

% 45 15 6 34

从表 1 可看出，从 2007-2016 年间，国内学者在分析

广告的图文关系时更多地倾向于选择产品广告和公益广告，

占比分别为 45% 和 34%，其次是品牌广告达到了 15%，对

观念广告的关注度相对较低。近 10 年来，随着人均消费水

平的提高，公众也更有能力和欲望去消费，商业广告渗透到

了人们生活的各个方面，各种各样的产品信息通过商业广告

传达给消费者，让他们了解如何可以更便捷地生活。人们在

选择自己需要的产品的同时，也受到了商业广告宣扬的价值

观念和生活观念的洗礼，因此商业广告承担着营销和社会责

任，难免引起了众多学者的注意。作为另外一种受学者青睐

的广告——公益广告，它是社会文明发展和精神文明健康积

极的一种体现。研究公益广告，解读其中的文明精髓，让广

大公民提高生活意识，共同推进社会文明进步是每一位研究

者不可推卸的使命。统计显示，也有一些研究关于品牌广告，

它的出现不可避免。经济的发展，同类型、同质的产品越来

越多，但是这些产品的差异性的减少势必会影响销路，因此，

品牌广告应运而生。更好地认识品牌广告，不仅能让生活多

姿多彩还能督促和剔除横行于消费市场的伪劣产品，弘扬社

会风尚，营造健康文明的社会氛围。相比于其它三种广告，

研究观念广告的文献就少了很多，仅占到 6%。这与观念广

告本身有关，它可以分为商业性的观念广告和非商业性的观

念广告，被大量运用于商业广告和公益广告中，因此单独的

研究观念广告的文献就随之减少。

2、广告与图文关系所运用的理论基础的统计与分析

对研究广告与图文关系所运用的理论基础的统计结果

如表 2 ：

表 2  广告与图文关系所运用的理论基础频次统计表

视觉语法 图文系统
论

概念整合
理论

多模态隐
喻理论

视觉语法
+ 图文系

统论

符际互补
理论 其它

频次 22 7 6 7 7 2 9

% 36 12 10 12 12 3 15

统计显示，从理论基础看，第一，视觉语法是普遍采

用的理论框架，占比 36%，再现意义、互动意义和构图意义

在解读广告中的图文关系时被广泛应用。第二，运用图文系

统论、多模态隐喻理论以及视觉语法 + 图文系统论这三种

理论基础的文献总计 21 篇，占比同为 12%。不同的学者以

不同的理论层面探讨了广告中的图像和文本是如何协作的，

一个层面是考察图像和文本的地位关系以及二者的逻辑语

义关系 ；一个层面在图文隐喻中，图像和文字互为源域和目

标域，相互映射，从而帮助受众解读广告 ；第三个层面是视

觉语法和图文系统论相结合来探讨广告与图文关系。第三，

概念整合理论分析图文关系的论文有 6 篇，占比 10%。人们

在理解一些创意广告时，首先对于其中的图像和文字进行了

概念理解和经验认知，其次经过大脑的整合压缩，最后建立

对广告的理解。第四，学者们分析图文关系使用的较少的理

论是符际互补理论，占比同为 3%。作为广 （下转第 118 页）
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原则，这不仅是中国特色社会主义新闻传播理论的基础，同

样也给政治的发展指出了正确的方向。此外，加强了新闻传

播的社会责任，在新闻传播的发展中，我国实行了公有制政

策，各个机构要有机结合属性与效益，对新闻的义和利、经

济价值与市场价值之间存在关系进行正确的处理。

（3）新闻传播的目标。受众是新闻传播的主体，也是

活动的参与者，对传播内容做出一定的反馈，同样也是活动

的重要影响因素之一。

新闻传播理论的建构、基本内容的形成与时间渠道的

调整，都是为了能够把新闻事件让受众快速了解。与西方国

家新闻传播将受众当作本位的模式不同，中国特色社会主义

新闻传播理论中是将传播者当做本位，要对受众心理进行分

析，能够承担起社会的共同责任，正确引导社会的舆论走向，

同时满足受众的心理需求。我国新闻传播的工作方向要坚持

以群众作为核心，这也是中国共产党的执政原则，给群众提

供服务才是新闻传播的目标，重视对群众的思想教育，坚持

结合党性与群众性。此外，重视还原群众生活的真实性，也

就是马克思主义新闻观念提出的“三贴近”理论（贴近实际、

贴近生活以及贴近群众），从而发现新闻事件的内涵，让群

众全面认识新闻。

三、结论
中国特色社会主义随着改革开放的发展在我国社会中

逐渐的深入与实践，在这一过程中，新闻传媒有着非常关键

的推动作用，但是由于中国特色社会主义新闻传播理论的建

构存在一定的滞后性，因此不完全符合时代发展以及实践的

基本需求，更是有时成为其他国家批判中国新闻传播发展与

管理制度的途径。为了有效的推进中国特色社会主义新闻传

播理论的建构，就应当对其发展规律展开系统性的总结，加

强理论的建构，推动我国新闻传播的快速发展。
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告的两种基本模态，图像和文字同被视为符号模态，运用罗

伊斯的符际互补机制，来分析图文关系以解读这两种符号如

何协同来构建完整的语篇意义。该理论多应用于二语习得领

域。第五，还有一些学者从艺术学理论、传播学理论分析广

告的图文关系。

四、结语
在当代，随着社会的进步和经济的繁荣，媒体技术日

益发展，作为一种集多种模态于一体的广告，已渗透到人们

生活的各个方面，在当今社会中扮演着重要角色，因此本文

以 CNKI 数据库 2007-2016 年发表的分析广告与图文关系

的论文为语料，采用内容分析的方法，对国内广告与图文关

系的研究进展进行考察。研究发现，在过去的 10 年 ：首先，

国内分析广告与图文关系的论文总数 105 篇，总体呈逐年

上升的趋势，从 2012 年开始数量超过了 10 篇，达到高峰，

2014 年至 2016 几乎持平。说明近年来广告的图文关系愈来

愈受到关注。其次，广告内容主要有四个类型：产品、品牌、

观念和公益广告。产品广告和公益广告的研究文献较多（观

念广告包括在内），品牌广告相对较少。这也符合了当今国

内经济发达，社会健康发展的总趋势。再次，分析广告的图

文关系时，应用最广的理论为视觉语法理论。此外，图文系

统论、多模态隐喻理论和视觉语法 + 图文系统论也用于分

析图文关系，但文献相对较少。最后，还有学者从艺术学和

传播学的视角分析广告与图文关系。
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