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文化产业

“粉丝电影”现象探究
——以郭敬明导演的《小时代》系列为例

周如彪
（兰州理工大学  计算机与通信学院，甘肃  兰州　730000）

摘　要：“粉丝电影”近年来成为一种重要的电影现象，郭
敬明执导的《小时代》系列影片极具代表性，满足了粉丝明
星消费的需要，叙事主题也以满足粉丝的感性需要为宗旨，极
尽奢华之能事。本文通过分析《小时代》系列影片，探析“粉
丝电影”存在的问题和未来发展之路，以窥探“粉丝电影”的
发展前景。
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由杨幂主演的电影《孤岛惊魂》被称为国内“粉丝电影”
的开端，自此之后，“粉丝电影”成为华语电影市场一个颇受
关注的电影现象。郭敬明的《小时代》系列（共4部）以共计
17亿元人民币的票房成绩引人瞩目。《小时代》系列是根据郭
敬明的同名小说改编的，不管是小说、作家郭敬明，还是出演电
影的杨幂、郭采洁、柯震东、郭碧婷、陈学冬等演员，都拥有庞大
的粉丝量。电影一经上映，粉丝除了进入影院观影之外，还自
发地在线上线下宣传影片，这种自发的宣传模式也促使更多的
人观看这部电影。本文以郭敬明执导的《小时代》系列为例，
探究“粉丝电影”现象的传播机制、消费心理和未来前景。
1　“粉丝电影”现象概述

“粉丝电影”目前并未有明确的定义，作为一种近年来新
出现的电影文化现象，其总体的概念轮廓却早已在受众、媒
体、评论家等人的印象中扎根。结合字面意思，“粉丝电影”，即

“以迎合某创作者（含导演、作家及演员）或作品的固定 Fans
（粉丝、喜爱者）为主要目标的电影，有粉丝的热情作保障，电
影本身质量与票房成绩的关系变得更加疏离”。［1］“粉丝电影”
的票房主要来自粉丝对明星的消费愿望，当某一明星的某部
作品开拍，粉丝们就已翘首以盼。制片方再推波助澜，鼓励粉
丝自发宣传，影片上映之时，就会有大量的粉丝买票进电影院
观看这部作品。这类电影通常投资小、回报高，一味迎合粉丝
的口味，在掀起观影热潮的同时，也受到评论的强烈抨击。

国内“粉丝电影”一般认为，国内首部“粉丝电影”为杨
幂主演的《孤岛惊魂》，杨幂的粉丝为电影票房贡献了绝对的
力量，并且还自发组织观影、晒票根等活动，很好地宣传了这
部电影，甚至还有粉丝为了支持杨幂3天看了6次电影。至此之
后，“粉丝电影”逐渐成了一种重要的电影现象，《致我们终将
逝去的青春》《匆匆那年》《分手大师》《栀子花开》《原来你
还在这里》《微微一笑很倾城》等电影都获得了极高的关注。

“粉丝电影”的热度让人们对电影内容的关注度降低了，而关
注的是明星，“粉丝电影”之所以能够赢得高票房收入，实质上
是基于粉丝对于明星的情感。
2　《小时代》系列的“粉丝电影”特征
郭敬明执导的《小时代》系列一度引发观影热潮和舆论

热议，在国产电影中反响极大，梳理这四部影片，可以总结出
“粉丝电影”的几个显著特征。

2.1　导演、演员等均为名人 / 明星，拥有庞大的粉丝群体
郭敬明以第三届、第四届全国新概念作文大赛一等奖

进入文坛，以《幻城》《梦里花落知多少》《悲伤逆流长河》
《1995-2005夏至未至》等小说为读者所熟知，小说《小时代》
系列更是多次夺得销售第一的殊荣。庞大的读者群让他在电
影开拍初期就得到了有力的支持，而且其读者大多陪伴了他
很多年，他就像他们的精神领袖一样。郭敬明的个人微博粉丝
量更是超过了4000万，在他强有力的号召下，自然会有读者为
电影买单。同时，电影中的“时代姐妹花”的扮演者杨幂、郭
采洁、郭碧婷、谢依霖、陈学冬、柯震东等演员不仅外形靓丽、
青春无敌，而且拥有超高人气。可以说，《小时代》系列电影就
是主要面向粉丝的作品，其票房的主要来源也是粉丝。《小时
代》系列以总票房超过17亿收官，体现了“粉丝 + 电影”模
式的巨大商业潜力。

2.2　电影叙事主题以迎合粉丝感性需求

“粉丝电影”除了满足粉丝对偶像明星的消费欲望之外，
在叙事主题上也一味迎合粉丝的感性需求，对偶像的追捧造
就了高票房，但这样一种现象更像是海市蜃楼。在《小时代》
系列主要体现在电影营造了一个满足观众想象的梦。在科技
高速发展、生活节奏变快的当下社会，人们走进电影院观影，
更多的是想要获得一种娱乐体验。《小时代》系列紧扣观众这
一观影心理，主要人物基本都是光鲜亮丽的个体，人物性格单
一，故事情节简单。在上海这座摩登大都市，他们时尚、阳光，
名牌衣服、名牌包包加身，每天出入豪华场所，给人强烈的视
觉刺激，“影片中的场景华丽奢靡，色彩绚丽，从剧情到人物都
渗透着梦幻般的色彩”。［2］电影为观众营造了一个虚幻的梦，
同时也将消费主义、拜金主义等观念植入了观众的脑海里。

“电影应该承载道德、情操、思想和精神，弘扬与传播社会主义
核心价值观。”［3］当前，社会主流仍然是弘扬主旋律和社会主
义核心价值观的，如果“粉丝电影”始终仅以感官刺激来吸引
观众，其发展前景堪忧。
3　“粉丝电影”目前存在的问题及未来发展之路

“粉丝电影”引发的一系列现象一度让评论界焦虑和恐
慌，主要是因为“粉丝电影”依靠偶像明星来拉动票房增长，
其影片本身的质量较低，而且口碑普遍较差。为了迎合粉丝的
口味，不乏粗制滥造之作。过度的注重偶像明星的个人魅力，
忽视电影作品应该承载的价值意义和文化内涵，这必然会导
致电影市场的混乱、电影整体水平的下降。如果不对“粉丝电
影”进行正确的引导，伤害的还是华语电影市场的整体环境，
甚至让肤浅、浮躁的不良电影现象更加泛滥，而且也不能满足
人们多样的文化需求。特别是《小时代》系列的受众主要是
青少年群体，其所表现出的拜金主义、物质消费文化以及西方
价值观等对青少年的负面影响是不容忽视的。

电影是一种文化产品，其艺术性和商业性并不矛盾，“粉
丝电影”也有其存在的合理性。但是要想持续发展，就必须改
变以往的创作策略。首先，影片质量要过关。高质量的影片必
然是有高质量的剧本作为保障的，电影终究是需要文化价值
作为支撑的，不然只会空洞、乏味。其次，对偶像明星的选择要
以角色为参照，明星与角色在某些方面吻合，才能让这个角色
呈现在银幕上时立得住。因此，合理地选角至关重要。对于那
些一年要拍多部电影的明星，更是要慎重选择。再次，要引导
粉丝合理消费。时下的粉丝消费群体大多为90后、00后，为了
支持喜欢的偶像或明星，他们甚至会包场、刷票、网络刷帖、和
媒体互骂等，其追星的行为往往让人瞠目结舌。因此，对其盲
目的偶像崇拜要给予一定的引导，这样对电影市场的发展才
是有利的。
4　结语
社会文化的多元化发展，使电影的类型也在不断地丰富，

“粉丝电影”作为其中的一类，总的来说更像是一种快餐文化，
对粉丝群体来说更是百试百灵。当然，在一定程度上，“粉丝 +
电影”的确丰富了国产电影的类型。但是，我们不能忽视其存
在的问题，如何正确引导创作、正确引导粉丝理性消费成为业
界关注的重要内容。在电影市场环境逐渐完善的今天，摒弃奢
华、浮躁，回归影片的艺术主旨，唯有如此，“粉丝电影”才能拥
有更好的发展前景。

参考文献：
［1］… 陆嘉宁 .“明星文本”与“粉丝电影”——2014年度中

国电影粉丝亚文化现象观察［J］. 北京电影学院学报，
2015（01）.

［2］… 秦芹 . 从传播学角度分析电影《小时代》的粉丝电影营
销模式［J］. 电影评介，2015（13）.

［3］… 郭静茹 . 国产电影能走多远？——浅谈中国“粉丝电影”
现象［J］. 新闻世界，2015（03）.


